
    

 

 

 

 
 

Anche se non limitativa, la scelta commerciale per la possibile applicazione della nuova tecnologia di colorazione dei 
liquidi ha preso in considerazione due settori distinti del mercato: il Food&Beverages e il Fashion, settori questi che 
vantano un ragguardevole  trend commerciale positivo. L’ipotesi suggerita per lo sviluppo di nuovi prodotti si concretizza 
con un brand di sciroppi multi-gusto analcolici (primo prodotto) concepiti con le caratteristiche chimico-fisiche relative 
alle indicazioni tecnologiche, e distribuiti con un packaging contenente un volume liquido (litri 1) sufficiente per la 
preparazione di 20/25 consumazioni. E’ indispensabile che il nuovo preparato da banco venga servito al consumatore 
mediante speciali bicchieri (secondo prodotto) congeniati con la predisposizione a ospitare un apposito dispositivo 
elettrico illuminante a sua volta sistemato in ogni bottiglia di sciroppo. Tale dispositivo illuminante è concepito con 
caratteristiche energetiche sufficienti per la somministrazione delle 20/25 consumazioni ottenibili dalla confezione di 
sciroppo in cui viene allegato. Per lo sfruttamento tecnologico nel Fashion è stato preso in considerazione il settore 
relativo alla profumeria con la possibilità di commercializzare fragranze profumate colorate con la caratteristica della 
fluorescenza (terzo prodotto), reso possibile tramite la sinergia di uno speciale contenitore congeniato con le giuste 
caratteristiche contenente una fragranza profumata preparata con le giuste caratteristiche chimico-fisiche. Il nuovo 
effetto scenografico unico nel suo genere, oltre a dar adito al lancio di un fornito brand di nuovi prodotti, è stato ritenuto 
un ottimo veicolo di comunicazione in grado di ridurre drasticamente i cospicui investimenti di promozione altrimenti 
necessari per il loro lancio mediatico.            

1,0 litri 

Registrata con il titolo di “Metodo per colorare le bevande 
mediante sorgenti luminose”, ha passato tutti gli esami di 
merito per la brevettazione a livello internazionale 
comprendente l’industriabilità che ne attribuisce di fatto 
l’idoneità tecnologica per una applicazione alimentare. Il 
nuovo metodo di colorazione si fonda su dei parametri 
scientifici ben precisi, e dettagliatamente descritti nel giusto 
rapporto fra l’intensità e la lunghezza d’onda della radiazione 
elettromagnetica impiegata, e il grado di torbidità di un liquido 
in funzione al suo volume. La colorazione è sottointesa per i 
liquidi e le possibilità cromatiche ottenibili, oltre al blu, rosso e 
verde visibili nella foto, comprende la restante gamma fornita 
dai dispositivi illuminanti a LED: bianco, arancio e giallo. Il 
campo di applicazione non si limita ai liquidi alimentari ma 
può essere esteso ad altri settori industriali-commerciali. Il 
fenomeno di colorazione è visibile con un buon livello 
cromatico sotto i 100 lux e ottimo con 50 lux. Tra le 
peculiarità tecnologiche, oltre all’effetto scenografico unico 
nel suo genere, va segnalato la bontà del sistema di 
colorazione altrimenti ottenuto nelle bevande con l’impiego 
nella maggior parte dei casi con additivi ottenuti per sintesi  
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Tecnologia e peculiarità 

Prodotti 

Proprietà  Ind.le  
industriale  

Analisi di mercato Start up - Stime Settori industriali coinvolti 

Tre depositi nazionali 
di brevetto per 
invenzione industriale 
(colorazione, 
bicchiere, contenitore). 
  

Per la colorazione 
ompletata la fase di 
esame internazionale 
(PCT), inoltro di 
formale deposito 
Europeo (pre-grant) e 
negli USA. 

Settore bevande: 8 Mld sono le 
occasioni di consumo in P.E. per 
bevande dissetanti e alcolici, di 
cui il 50% somministrato nelle 
ore serali-notturne. 
Sono 30.000 i locali in Italia che 
offrono un servizio serale-
notturno con intrattenimento 
musicale. 
Profumeria: in Italia la 
distribuzione è costituita da 
16.000 i punti vendita. 
 

Stima mercato Italia: 
Brand di Bevande 30 Mln �  anno 
Brand profumi         5 Mln �  anno  
 

Prototipazione, test e 
collaudi: 
 

- Bevanda, bicchiere… 
                    150.000 �  
 

- Fragranza e contenitore 
                    50.000 �  
 

I prodotti menzionati sono 
indicati per un inserimento 
in un contesto di 
organizzazione industriale-
commerciale presente nei 
mercati, quindi gli 
investimenti di start-up di 
progetto si rilegano a una 
condizione di partita di giro. 

- Ingegnerizzazione e 
sviluppo prototipi 

 

- Bevande 
 

- Fashion in generale 
 

- Packaging di riferimento 
 

- Optoelettronica. 
 

- Mini accumulatori litio. 
 

- Servizi Com.&Marketing 
 

- Servizi finanziari 
 

Settori co-interessati alla 
sponsorizzazione per riservarsi 

 il diritto di prelazione 
tecnologico per forniture e 

servizi 
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